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Klejnot w dobrej cenie

RoSnie poziom zamoznosci spoteczenstwa — Polacy bedg sktonni coraz
LU wiecej wydawac na dobra luksusowe,
-y w tym réwniez na bizuterie.
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réwniez oplat wstepnych ani

bizuterii zapowiada roz- cencyjnych. Lokal, w ktérym umiesz-
woj sieci w duzych miastach. czone bedg stoiska Ada Plus, po- winien znaj-
Nowy projekt han- *G dowac si¢ w okolicy atrakcyjnej pod wzgledem
dlowy sieci bedzie 2 74 : handlowym.
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— Stoiska z bizuterig podnosza prestiz
prowadzonego biznesu i pozwalaja
uzyska¢ wysoki dochdd z nie-
wielkiej powierzchni
handlowej. Poza
tym zloto

e i srebro to

gach Franczyza 2011.
Srebrna bizuteria z firmy Ada Plus jest
obecna na naszym rynku od 1996 roku. Sie¢
sprzedazy liczy ponad tysiac niewielkich punk-
tow prowadzonych przez odbiorcéw, kto-
rzy sprzedaja bizuteri¢ firmy w ra-

/ mial premiere na tar-

ADA PLUS

mach prowadzonej atrak-
wcze$niej dzia- cyjna = £ o
talnosci oraz 40 forma lo- "/ m .
wigkszych stoisk kowania pie- Vie,

partnerskich, ktére
skupiaja si¢ wylacznie
na sprzedazy srebrnych

niedzy zaréwno dla
przedsiebiorcéw, jak i klien-
tow detalicznych - wyjasnia Marzena

wyrobow Ady Plus. Dotych- Lyszcz.
czas stoiska Ada Plus pojawialy Franczyzobiorca otrzymuje od firmy ma- .
sie w mniejszych miejscowosciach, ~ ZEOTA terialy reklamowe, opakowania na bizuterie %
teraz firma rozpoczyna ekspansje¢ do wigk- INWESTYCJA z logo firmy oraz kompletne stoisko wraz =
szych miast. Z Wyposazeniem, a jego pracownicy prze-
- W tym roku nasze ministoiska partner- ~ MARZENA tYszcz chodzg szkolenie sprzedazowe.
skie zostaly otwarte w sieciach Drogerii Pol- ~ DYREKTOR HANDLOWY
skich oraz Drogerii Koliber. Przygotowuje-  FIRMY ADA PLUS Kate&Kate
my tez nowy projekt handlowy i chcieliby$my, Pierwszy franczyzowy sklep z bizuteria Ka-
zeby mial swoja premiere na pazdzierniko-  Stoiska z bizuterig te&Kate zostal otwarty w Sopocie.
wych Targach Franczyza 2011 - zapowiada  podnosza prestiz W butikach Kate&Kate mozna znalez¢ bi-
Marzena Lyszcz, dyrektor handlowy firmy  prowadzonego zuteri¢ modowg sprowadzang z catego $wiata.
Ada Plus. - Naszg ofert¢ bedziemy kierowa¢  biznesu i pozwalaja Produkty dostepne w salonach to pojedyncze
do wigkszych partneréw handlowych. Praw-  uzyskaé¢ wysoki egzemplarze wykonywane recznie i tworzone
dopodobnie na Targach pokazemy naszanowa  dochdd z niewielkiej przez znanych projektantow.
wizualizacje stoisk Premium. powierzchni — Chcemy przede wszystkim budowaé
Stoisko Ada Plus mozna otworzy¢ dyspo-  handlowej. Poza marke, ktora bedzie rozpoznawana przez
nujac kwota nawet 5 tys. z1. Oczywisciez ofer-  tym ztoto i srebro klientéw i kojarzona z piekna, ekskluzywna
ty firmy moga skorzysta¢ osoby, ktére chca = to atrakcyjna forma i unikalng bizuterig. Nie chcemy sprzeda-
zainwestowac¢ we wlasny biznes 50 tys. zl, czy lokowania pieniedzy wa¢ btyskotek w masowych ilosciach. Two-
200 tys. zL. Kwota inwestycji zalezy od wiel-  zaréwno dla rzymy kameralne butiki, w ktérych mozna
kosci tworzonego stoiska. Ada Plus bezptat- przedsiebiorcow, jak i znalez¢ bizuterie z calego $wiata — mowi
nie oferuje swoim partnerom lady i gabloty  klientéw detalicznych. Katarzyna Rychlewska, wlascicielka Kate-
oraz materialy reklamowe. Firma nie pobiera &Kate.
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Sklepy z logo Kate&Kate dziataja w War-
szawie, Krakowie i Katowicach. W lipcu tego
roku w Sopocie zostal otwarty pierwszy butik,
prowadzony przez franczyzobiorce. Bizuterie
Kate&Kate mozna tez naby¢ w czterech buti-
kach partnerskich.

- Bizuterii Kate&Kate nie mogto zabrakna¢
w tak prestizowym kurorcie, jakim jest Sopot.
Nowe otwarcie cieszy mnie tym bardziej, iz
jest to pierwszy lokal franczyzowy. Kate&Kate
wlasnie nad morzem nabiera wiatru w zagle -
dodaje Rychlewska.

Na zatowarowanie i urzadzenie skle-
pu trzeba przeznaczy¢ od 8o do 100 tys. zt.
W pierwszym roku dziatalnosci firma nie
pobiera od swoich partnerdéw optaty fran-
czyzowej. Butiki Kate&Kate powstaja w ka-
meralnym otoczeniu, a franczyzobiorcy sa-
modzielnie szukaja odpowiedniej lokalizacji.
Partnerzy moga liczy¢ na pakiet materiatéw
marketingowych - opakowania, ulotki, cer-
tyfikaty.

Yes

Firma Yes Bizuteria, rozwijajaca siec¢ skle-
pow jubilerskich Yes, obchodzi swoje 30.
urodziny.

Sklepy Jubilerskie Yes to sie¢ sprzedazy
stworzona i rozwijana przez spotke Yes Bizu-
teria. W tym roku firma obchodzi jubileusz
30-lecia istnienia. Sie¢ sprzedazy Yes liczy bli-
sko sto placowek franczyzowych, ktére dzia-
taja w centrach handlowych catego kraju. Do
konica roku nowe sklepy maja zosta¢ otwarte
w Szczecinie, Kaliszu, Ostrowie Wlkp., Toru-
niu i Gdyni.

NIENASYCONY
JAK PoLAK

PAwEet KOROBACZ
DYREKTOR DZIAtU
EKSPANSJI

| ORGANIZACJI SIECI
DETALICZNEJ YES

Polski rynek débr
luksusowych jest
jeszcze mtody;
jesteSmy stosunkowo
mato ,nasyconym”
spoteczenstwem.
Statystyczny Polak
wydaje na bizuterie
kilkakrotnie mniej niz
mieszkaniec Europy
Zachodniej. Dlatego
jestesmy bardzo
perspektywicznym
rynkiem i popyt

na wyroby jubilerskie
na pewno bedzie

u nas sukcesywnie
wzrastat.

SKLEPYJUBILERSKIEN

- Od wielu lat z sukcesem stosujemy strategie
stabilnego rozwoju, budujac sie¢ naszej sprze-
dazy detalicznej w oparciu o franczyze. Podob-
nie jak w ubiegtych latach, w przysztym roku
planujemy otworzy¢ 12 nowych sklepéw Yes.
Chcemy, aby nasze placowki pojawily sie m.in.
w Chelmie, Krakowie, Opolu, Wroctawiu i Kiel-
cach — wylicza Pawel Korobacz, dyrektor dziatu
ekspansji i organizacji sieci detalicznej Yes.

Bizuteri¢ Yes mozna znalez¢ w galeriach
handlowych miast liczacych wigcej niz 100
tys. mieszkancéw. Markowej sieci sprzedazy
z duzym do$wiadczeniem na rynku fatwiej
jest pozyska¢ atrakcyjne miejsce w centrum
handlowym i negocjowa¢ warunki umowy.
Dlatego franczyzobiorca nie musi na wlasng
reke poszukiwa¢ odpowiedniego lokalu, bo
w tej kwestii wyrecza go firma Yes. Franczy-
zobiorcy Yes oraz ich pracownicy uczestnicza
w szkoleniach, ktére maja pomodc im lepiej po-
znaé dostepne produkty i dobrze obstugiwa¢
klientéw.

- Wspdlpracujemy z najlepszymi fachow-
cami w dziedzinie marketingu i merchan-
disingu, dlatego Sklepy Jubilerskie Yes maja
nie tylko tadne, ale przede wszystkim funk-
cjonalne wnetrza. Meble, witryny i produkty
tworzg spdjny wizerunek, ktéry popularyzo-
wany jest w prowadzonych przez sie¢ akcjach
marketingowych — wyja$nia Pawet Korobacz.
Na oferte Sklepow Jubilerskich Yes sklada
si¢ bogaty asortyment bizuterii, m.in. z dia-
mentami i innymi kamieniami szlachetny-
mi, wzory ze zlota, kolekcje ze srebra, a takze
pierscionki zar¢czynowe i obraczki $lubne.

Opracowata Magdalena Krocz m



