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Magdalena Krocz

W ubiegtym roku Polacy wydali na do-
bra luksusowe ponad 27 mld zf - po-
daje ,Raport o rynku towarow luksu-
sowych w Polsce” przygotowany przez
firme badawczg KPMG. Na wysokiej
jakosci kosmetyki przeznaczyliSmy az
13 proc. tej kwoty, nie zalowalismy sobie
réwniez eleganckiej, ale i nie najtanszej
bizuterii, na ktorg wydaliémy ponad 2
mld zt. Wedlug prognoz analitykow
w ciaggu najblizszych dwdch lat nasze
wydatki na towary luksusowe wzro-
sng o polowe, a to zielone $wiatlo dla
wszystkich, ktérzy chcg zarabia¢ na
luksusie.

- Polski rynek débr luksusowych
jest jeszcze bardzo mlody, a co za tym
idzie jestesmy stosunkowo malo ,,nasy-
conym” spoleczenstwem. Statystyczny
Polak wydaje na bizuterig kilkakrotnie
mniej niz mieszkaniec Europy Zachod-
niej. Dlatego jestesmy bardzo perspek-
tywicznym rynkiem i popyt na wyroby
jubilerskie na pewno bedzie sukcesyw-
nie wzrastal - méwi Pawel Korobacz,
dyrektor dziatu ekspansji i organizacji
sieci detalicznej Yes.
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j'ak ztoto

Sprzedawcy kosmetykdéw i bizuterii moga liczy¢ na zyski.
Polacy nie zatujg pieniedzy na ztoty pierscionek i drogi krem.

SZMINKA
NA ZAKRECIE
Kiedy z pieniedzmi
w portfelu krucho, kobiety
odmowia sobie nowej
sukienki czy drogich
butéw, ale zawsze
wysuptaja pare ztotych
na nowa szminke
czy lakier do paznokci.
Teraz chetniej siegaja
po drozsze produkty.

Jak podaje ,Raport o franczyzie
w Polsce 20117, przygotowany przez
firme¢ PROFIT system, w ubieglym
roku kosmetyki, bizuterie i upominki
sprzedawaly 34 koncepty franczyzowe,
w ramach ktérych funkcjonowalo 2867
placowek. Przystapienie do sieci fran-
czyzowej to dla wielu przedsigbiorcow
jedyna szansa na dalsze prowadzenie
wiasnego biznesu i konkurowanie z du-
zymi podmiotami.

Chociaz inwestycja we wlasng dro-
gerie czy sklep jubilerski nie nalezy do
najmniejszych, to biznes jest perspek-
tywiczny i mozna spodziewac sig, ze
w najblizszym czasie przyniesie wia-
$cicielowi spore dochody. Osdéb, ktore
moga pozwoli¢ sobie na luksusowe pro-
dukty jest coraz wiecej, przybywa tez
Polakéw z wyzszej klasy $redniej, a to
wlaénie oni najczesciej pozwalajg sobie
na zloty pierscionek czy krem z wyzszej
potki.

- Srednie wydatki polskiego kon-
sumenta na kosmetyki sg czterokrot-
nie nizsze niz w Europie Zachodniej.
W ciggu kilku nastepnych lat te propor-
cje beda si¢ zmienia¢ wraz ze wzrostem
sity nabywczej Polakow, a to zdecydo-
wanie przemawia na korzys¢ inwestycji

FLORMAR, YES



KOSMETYKI | UPOMINKI

YES

w tej branzy - mowi Mikotaj Pietrzak,
dyrektor generalny L'Occitane
Polska.

i firmy Flormar. — Polski rynek kosme-

- tykow przeznaczonych do makijazu jest

rynkiem mlodym, a co za tym idzie,

bardzo chtonnym. Klientki ciagle jesz-

cze poszukujg produktow, ktore najle-
piej spetnig ich oczekiwania.

Srebrny interes

Branza jubilerska musi
borykac sie z rosngcymi ce-
nami kruszcéw, ktore powo-
li zaczynaja przektada¢ si¢ na
ceny gotowych produktéow. Mimo
to az 87 proc. dystrybutoréw zanoto-
walo w ubieglym roku wzrost sprze-

Panowie lubig drogerie

Otwieraniu nowych drogerii sprzy-
jaja tez zmieniajace sie preferen-
cje zakupowe rodakow. Z ba-
dan wykonanych przez PMR

dazy wyrobow ze srebra. Ten kruszec L UKSUS KUSI pt. »Rynek dystrybucji arty-
pozwalal tez najwiecej zarobi¢ - srebro kutéw kosmetycznych w Polsce
zostalo uznane za najbardziej dochodo- 2011. Analiza rynku i prognozy roz-
we przez 57 proc. ankietowanych w ba- woju na lata 2011-2013” wynika, ze na
daniu przeprowadzonym przez Silver zakupy do drogerii i sklepow kosme-
Institute. tycznych wybiera si¢ az 53 proc. pan
— Sytuacja na $wiatowych rynkach oraz 35 proc. panow.

jest ciagle niestabilna, a inwestycja Rozwdj tej kategorii sklepéw wska-
w kruszce jest bardzo bezpieczna. Poza m z zuje, ze konsumenci, a zwlaszcza kon-
tym zloto i srebro to atrakcyjna forma lo- sumentki, chetnie siggaja po drogie
kowania pieniedzy, zaréwno dla przed- tyle wydali Polacy produkty, ale oczekuja przy ich wy-
siebiorcow, jak i klientéw detalicznych borze pomocy ze strony sprzedawcy.
- méwi Marzena Lyszcz, dyrektor han- na dobra luksusowe Poza tym luksusowe kosmetyki nie sg
dlowy firmy Ada Plus, do ktdrej nalezy w 2010 roku dostepne w sklepach wielkopowierzch-
sie¢ franczyzowych stoisk z bizuterig. niowych, gdzie dominuja tanie pro-

dukty masowe. Wszystko to sprawia,
Kosmetyki maja potencjat ze drogerie i specjalistyczne sklepy od-

Aby skuteczniej
walczy¢ o klienta,

bieraja klientow hipermarketom.

W branzy kosmetycznej poja-
podmioty dzia- wiajg si¢ tez nowe trendy. Najwy-
fajace na rynku AFTn razniej zaznaczaja swoja obecnos$¢
kosmetykow tacza it : s, firmy produkujace i sprzedajace
sity i powigkszaja juz istniejace : kosmetyki naturalne. Kosmety-
sieci placowek. Liderem jest Ros- ki ekologiczne pojawiajg si¢ nie
smann, ktéry ma ponad 500 sklepow tylko w ofercie duzych drogerii,
w calej Polsce i kontroluje 15 proc. ryn- ale przede wszystkim s3 dostepne
ku. Drugie miejsce przypada Droge- w niewielkich sklepach z kosme-
riom Natura, ktérych dziata tykami takich jak np. Organique,
240. Na podium znalazly si¢ Stenders, czy Mydlarnia u Fran-
jeszcze franczyzowe Drogerie ciszka.

Polskie, sie¢ rozwijajgca si¢ - Segment kosmetykow na-
glownie na potudniowym za- turalnych rosnie stabilnie o 4-5
chodzie kraju, gdzie dziata ok. proc. rocznie juz od kilku lat.
135 placowek. Pomagaja w tym coraz bardziej

- Branza kosmetyczna ma $wiadomi klienci, dla ktérych
wielki potencjal, co bylo wyraz- bardzo istotne jest, co kupuja

nie wida¢ w czasie kryzysu. Wowczas, . 1istosuja do codziennej pielegna-
jako jedna z niewielu galezi rynku, za- . K cji swojego ciata - moéwi dyrektor
notowala zwigkszenie przychodéw - zarzadzajacy Organique, Marek
mowi Rafal Trzebiatowski, wasciciel Bodnar. [
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