I SUPERTEMAT

Bizuteria i Upominki

Yes
» Yes aktualnie szuka franczyzobiorcow m.in. w Warszawie,
we Wroclawiu, w Lublinie, Toruniu i Tréjmiescie.

W sieci Yes dziata obecnie 88 salondw, z ktorych 72 to skle-
py franczyzowe, a 16 to placowki partnerskie.

- Do konca tego roku chcemy uruchomi¢ jeszcze pig¢ no-
wych sklepow Yes. Na przyszty rok zaplanowali$my otwarcie
10-12 punktow. Jesli koniunktura bedzie sprzyjajaca, moze
uda nam sie uruchomic ich nawet 15 - méwi Pawel Korobacz,
dyrektor sieci detalicznej Yes.

Osoba, ktora chcialaby zosta¢ wlascicielem sklepu jubiler-
skiego Yes, powinna dysponowa¢ $rodkami finansowymi w
wysokosci od 100 tys. do 350 tys. zt. Koszty remontu to oko-
to 170 tys. zl. Przyszly franczyzobiorca musi rowniez wnies¢
oplate za przystapienie do sieci w wysokosci 15 tys. zt. Yes za-
pewnia swoim partnerom atrakcyjny lokal o powierzchni od
45 m* do 65 m* mieszczacy sie w centrum handlowym. Fran-
czyzobiorca moze liczy¢ na wsparcie marketingowe oraz pa-
kiet szkolen handlowych i merytorycznych, otrzyma réwniez
wytyczne dotyczace wygladu sklepu, aranzacji wnetrza, spo-
sobow eksponowania bizuterii.

- Przystapienie do sieci franczyzowej Yes to nie tylko zna-
ne logo, ktore zawisto nad wejsciem do mojego sklepu, ale
przede wszystkim wsparcie merytoryczne i techniczne ze
strony sieci - mowi Elzbieta Langowska, ktdra z branzg jubi-

lerska jest zwigzana od 1988 roku, a od
siedmiu lat prowadzi swoj sklep pod

-

DOBRE PERSPEKTYWY

PAwEet KOROBACZ
DYREKTOR SIECI DETALICZNEJ YES

W Polsce wydatki na bizuterie sa wciaz na duzo

nizszym poziomie niz w innych krajach Unii

Europejskiej. Jednak branza ma bardzo dobre

perspektywy, bo caty czas ro$nie poziom

\, zamoznosci spoteczenstwa i dzieki temu
bedziemy sktonni coraz wiecej wydawac na

dobra luksusowe, w tym réwniez na

bizuterie.

-

logo Yes. — Dzigki te-
mu, ze dzialam w sieci
wiele spraw, zwlaszcza zwigzanych z promocja
i marketingiem, ktére wczesniej musiatam ro-
bi¢ samodzielnie, dzi§ wykonuje za mnie ze-
spol specjalistow z firmy.
W ofercie sklepéw jubilerskich Yes mozna
znalez¢ szeroki asortyment bizuterii m.in. z
diamentami i innymi kamieniami szlachet-
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nymi, wzory ze zlota, kolekcje ze srebra, a takze pierscionki
zargczynowe i obraczki §lubne.

Ada plus

W ciagu prawie 15 lat istnienia

Ada Plus stworzyla sie¢ li- >

cz3ca prawie 1000 stoisk T

ze srebrng bizuteria. :
Firma Ada Plus

zajmuje si¢ pro-

dukcja i dystrybu-

cja srebrnej bizuterii. :

Na polskim rynku 2

dziata od 1996 roku. }
" 1:___.- & - .

=

Sie¢ Ada Plus liczy 965

stoisk mieszczacych sie
gtownie w zachodniej
Polsce. We wrze$niu maja
do niej dofaczy¢ trzy kolej-

ne stoiska.

Nasz model wspotpracy
skierowany jest glownie do ¥
0s0b, ktore prowadza juz wta-
sny biznes, np. w branzy odzie-
zowej badz kosmetycznej lub
zwigzanej z upominkami, czyli
wszedzie tam, gdzie bizuteria moze
by¢ uzupelnieniem sprzedawanego
asortymentu - modwi Marzena
Lyszcz, dyrektor handlowy




firmy Ada Plus. - Dotychczas otwieraliémy nasze stoiska
gltéwnie w mniejszych miastach, ale w tym roku postanowi-
lismy zmodyfikowa¢ nieco strategie rozwoju i wej$¢ z pro-
duktami Ada Plus réwniez do duzych miast. Zamierzamy
otwieraé wyspy z bizuterig w galeriach handlowych i wlaénie
rozpoczelismy poszukiwania nowych partneréw.

Za przystapienie do sieci firma Ada Plus nie pobiera zad-
nych optat. Przyszly partner handlowy musi jednak wnies¢
wktad finansowy w wysoko$ci 10, 30, 60 lub 100 tys. zl na za-
kup bizuterii, w zaleznosci od
wielkosci stoiska, jakie be-

dzie chcial umiesci¢ w ’

swoim sklepie. Ada

Plus bezptatnie /!
v

udostepnia

partnerom la- '
dy i gabloty ﬁ
oraz ekspo-

zytory do &
srebra, ma- +
terialy re-
klamowe i
opakowa-
nia z logo firmy.

=

Lokal, w ktérym

zostanie ustawione stoisko

z bizuterig, powinien znajdo-
wac si¢ najlepiej przy gtownej
ulicy miasta lub w centrum
handlowym. Partner i jego per-
sonel przejda szkolenie sprze-
dazowe.

Zielony Kot
W sklepach Zielony Kot moz-
na kupi¢ m.in. bizuteri¢ wyko-
nang z naturalnych materia-
16w, takich jak drewno, szklo
czy Zywica.

Zielony Kot posiada obecnie
trzy sklepy. Przedstawiciele fir-
my twierdzg, ze prowadza za-

MIERZA,
ZANIM KUPIA

HANNA ROCHACKA
WEASCICIELKA FIRMY
ZIELONY KoT

Klienci wola bizuterie
przed zakupem
doktadnie obejrze¢

i przymierzy¢. Dlatego
niestraszne nam
sklepy internetowe,
ktére zmuszaja
kupujacych do oceny
produktu wytacznie
na podstawie zdjecia.

awansowane rozmowy z potencjalnymi franczyzobiorcami z
Krakowa i Warszawy. Nowe placowki majg powsta¢ rowniez
w Tréjmieécie, Poznaniu i we Wroclawiu.

Lokal, w ktéorym bedzie miescit si¢ sklep Zielony Kot, po-
winien mie¢ ok. 30 m* powierzchni. Preferowane lokalizacje
to centrum handlowe lub gtéwna ulica miasta. Wymagana
kwota inwestycji to mniej wiecej 200 tys. zl, z czego ponad
100 tys. trzeba wyda¢ na zaopatrzenie. Oplata za przystapie-
nie do sieci wynosi 12 tys. zt, optata biezgca ksztaltuje sie na
poziomie 10 proc. od obrotu, za$ oplata na fundusz marketin-
gowy to 1 proc. od obrotu.

- Bizuteria to nasza pasja, ktdrg z powodzeniem rozwija-
my juz od 27 lat - méwi Hanna Rochacka, wlascicielka firmy »




